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[摘  要] 随着国际贸易的发展,我国茶叶在农产品出口贸易中扮演着越来越重要的角色。本文拟采用

swot分析对四川农村茶叶出口贸易的现状和对策进行研究,并为解决上述问题,提出了积极扩大国际市

场,拓展农村茶叶出口途径,形成多元化的出口结构,推动茶产品创新,打造品牌等方案,期望能够促进农

村茶叶贸易的发展,以此来带动农村经济发展,农民收入增加,乡村振兴的实现。 
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[Abstract] With the development of international trade,tea has been playing an increasingly important role in 

China's agricultural export trade.This paper employs a SWOT analysis to study the current situation and 

strategies for Sichuan's rural tea export trade.To address the aforementioned issues,it proposes solutions such as 

actively expanding into international markets,diversifying export channels for rural tea,creating a diversified 

export structure,promoting tea product innovation,and building strong brands.The aim is to foster the 

development of rural tea trade,thereby driving rural economic growth,increasing farmers'income,and 

contributing to the achievement of rural revitalization. 
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引言 

近年来,随着人们生活水平的不断提高以及出口贸易的发

展,茶叶出口需求也在不断提升。就当前四川茶叶的出口情况而

言,虽然出口量有所增加,但总体规模较小、出口结构不平衡、缺

乏国际市场开拓经验等问题,使得四川茶叶出口很难持续向好

的方向发展。不过,四川茶叶种植面积排名第三,茶叶产量稳居

全国第四,产量多,具有出口潜力[1]。所以文章首先对四川茶叶

出口中存在的问题进行分析,并针对这些问题提出有效的对策。

四川作为全世界栽种、制作和饮用茶叶的起源地之一,拥有历史

悠久的茶文化。同时,四川作为中国茶叶生产的重要省份,茶业

和茶文化带动了经济发展和人民生活水平的提升。 

1 四川茶叶的出口贸易现状 

1.1四川茶叶出口数量 

四川茶叶近6年来出口呈现总体下降的趋势,从2020年开始,

持续下降,并且出口数量和中国其他茶叶大省相比偏少,其中免

不了疫情的影响。从疫情开始,四川茶叶出口量就逐年下

降,2024年四川的茶叶出口量只有6071.3吨[2]；但川茶种植面积

居全国第三位,产量居全国第四位,川茶出口是有扩大的潜力的,

出口减少的最主要的原因是发达国家针对我们国家在茶叶出口

上设置的绿色壁垒,因此要逐步加强川茶相关产业建设和产业

链的升级、提升出口检验的标准[3]。 

1.2四川茶叶在全国茶叶出口中的占比 

根据国家统计局数据显示,我国茶叶出口量前十名的省份

分别是浙江省、安徽省、湖南省、福建省、湖北省、江西省、重

庆市、河南省、四川省、贵州省。浙江省是我国茶叶生产和出

口最重要的地区,长期保持出口第一大省的地位,它的出口数量

遥遥领先于其他省,占比最高。四川省的茶叶出口量在这些产茶

大区里面不占优势,出口量少且近几年受各种因素的影响持续

降低[4]。 

1.3四川茶叶的主要出口种类 

根据中农促茶产业委员会的数据,在四川出口茶叶种类中,

绿茶出口的数量占四川茶叶出口总量的绝大部分,占比接近80%,

由此看来,四川茶叶出口种类的重点在绿茶,不仅四川地区,整

个中国茶叶出口种类中也是绿茶稳居榜首[5]。 
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1.4四川茶叶的主要出口国家 

四川茶叶的主要出口国家前三名分别是乌兹别克斯坦、加

纳、蒙古,川茶对乌兹别克斯坦的出口量达2575.5吨,虽然比排

名第二位的加纳出口量的二倍多一点,但是和2022年相比,川茶

对乌兹别克斯坦的茶叶出口量同比下降29%[6]；川茶2022年对加

纳的出口同比增长了53%,同时,川茶2022年对哈萨克斯坦、越南

的出口量分别比2021年同比增长了1242%、1424%,由此可见,哈

萨克斯坦、越南是川茶对外出口的潜在市场[7]。 

2 四川茶叶出口贸易的swot分析 

2.1四川茶叶出口的优势 

茶叶生长的自然条件需要多低山丘陵、年温差小、日温差

大、酸性土壤等。四川省面积在全国排名第五,其覆盖的经纬度

较广,位于长江上游地区,地形复杂,东部地区以盆地、丘陵为主,

西部地区为海拔3000米以上的高原和山地。这给该省带来了“西

高东低”的地形特点,并导致不同地区气候差异显著。四川省气

候类型包括盆地中亚热带湿润、川西南山地亚热带半湿润、川

西北高山高原高寒三个类型,总体上仍旧是宜人的[8]。四川省是

茶叶种植尤其是绿茶种植的最适宜地区,在这样独特的地形孕

育下,不同地域生长的茶叶呈现出各自不同的特点。最后,四川

地区的温度对于茶树的种植也是很有优势的,四川的全年平均

气温是14°C-22°C,整体气温适宜,茶树可得到良好生长。与浙

江、安徽等茶叶出口大省相比,四川在自然条件和地形方面相对

占优势,可以好好利用该优势,培育出高质量的茶叶产品,增加

四川茶叶的出口竞争力。四川是农业大省,拥有众多的农村劳动

力资源。茶叶生产是一个劳动密集型产业,对劳动力的需求很大,

高品质茶叶的生产更需要较多的人力。因此,四川省茶叶产业得

以借助当地丰富的人力资源优势。 

2.2四川茶叶出口的劣势 

川茶出口结构失衡主要体现在茶叶种类和高低档茶叶品质

上,在茶叶种类方面,川茶主要出口绿茶和小部分的红茶。目前,

四川省出口的茶类主要是绿茶,且只有单一的蒸青绿茶,结构性

失衡明显；在高低档茶叶品质方面,川茶出口目前以中低档茶叶

为主,高档优质茶叶的出口空间巨大。在中国生产茶叶的企业具

有国际市场影响力并且规模大的企业数量较少,很多企业不太

重视茶叶产品的宣传,不善于运用各种营销手段,只重产,不重

销,不善于培育茶叶品牌,在国际出口贸易中缺乏品牌竞争力,

缺乏国际知名度。四川茶叶总体缺乏优良品牌建设意识,被长期

忽视的商标的重要性和作用,导致四川茶叶品牌与英国“立顿”、

日本“三得利”等茶品牌的知名度差距更加明显[9]。除此之外,

生产无标准、上市盲目、流通无标识以及盗用国际其他茶品牌

等问题,制约了四川知名茶品牌的建设。 

2.3四川茶叶出口的机遇 

四川茶叶通过“一带一路”的中欧班列和海运通道走出国

门,成功避开了高品质茶赛道,拓展了属于川茶的独特大众茶叶

出口新赛道,寻求新的市场机遇,错位发展绿茶产业,推动川茶

出山、出海。根据中农促茶产业委员会的数据显示,四川对乌兹

别克斯坦的茶叶出口量猛增,每年四川对乌兹别克斯坦的茶叶

出口量都保持在两千吨以上,造成这一变化的原因是在2019年

四川省夹江县开通了首列川茶出口中亚的专列,成功创建了“中

国绿茶出口发展第一县”“精制川茶出口引领示范区”[10]。由

此可见,拥有政策的大力扶持可以有效的增加川茶的出口量。四

川省政府号召各相关行政单位制定了相应政策支持川茶出口,

例如,为提高四川农产品国际竞争力,在成都成立了四川农产品

出口联盟[11]等一系列优惠政策。当前处于弱势的川茶只有抓住

这些扶持茶叶出口的政策,才能不断扩大出口。目前跨境电商发

展势头迅猛,川茶正好可以借力跨境电商扩大出口,这是推动川

茶走出国门的有效途径。 

2.4四川茶叶出口的威胁 

绿色技术标准和绿色卫生检疫制度是中国茶叶出口所面临

的主要贸易壁垒。这些贸易措施导致四川茶叶的出口受到了极

大的限制。在茶叶国际贸易中农药残留检测是一项重要的衡量

指标。如果四川茶叶的农残检验达不到国际标准,那将无法进入

国际市场。因此四川茶叶的出口标准必须要跟上国际安全标准

并且应当逐年严格[12]。 

全球茶叶市场需求分布相当广泛,主要集中在亚洲、欧洲和

北美。中国、印度和日本是世界茶叶市场最大的消费国,占据着

世界茶叶市场的三分之二。东南亚、中东和非洲地区也是茶叶

消费市场不容忽视的部分[13]。同时,随着全球茶文化的交流越

来越频繁,茶叶的品种繁多,根据不同茶叶的制作工艺和属性,

市场需求也各自不同。而川茶主要出口绿茶,出口地也集中在中

亚地区,如果川茶再不平衡茶叶出口结构,提升茶叶竞争力,则

更难有立足之地。 

川茶没有成熟的出口体系,面临着国内外同行的竞争压力。

浙江省是四川省茶叶出口的强劲对手,特别是浙江、安徽这种出

口渠道便利的地区所具备的优势,是川茶出口所没有的,所以川

茶只能发挥自己特有的优势提高出口竞争力了。国外同行竞争

方面,哈萨克斯坦是近年川茶主要出口国,主要向四川进口红茶,

是四川为数不多的红茶市场之一,但哈萨克斯坦茶叶的主要进

口国是肯尼亚,中国是哈萨克斯坦主要茶叶进口国的第五名,肯

尼亚、印度都是四川茶叶出口的强大竞争对手。 

3 对策及政策建议 

3.1推广机械化生产,提高优质茶叶产量 

现代企业应当将先进的生产技术引用到茶叶生产当中去,

充分发挥机械化生产的作用。利用机械化的生产和制造方式去

推动茶产业的发展,已经呈现势不可挡的趋势,利用机械化生产

提升茶叶生产过程的效率,保证好茶的生产产量,推动茶产业迅

速发展,提升四川茶叶出口竞争力。推广先进的制茶机器和科学

的工序、加大出口检验力度,才能提高川茶出口水平[14]。通过

精准农艺管理提升原料品质。采用标准化树冠培养,机械化修

剪能塑造出整齐划一、平整度极高的采摘面,这为机械化采摘

奠定了基础,同时有利于茶树营养均衡分配,提升芽叶整齐度

和品质。 



农业科学 
第 8 卷◆第 11 期◆版本 1.0◆2025 年 

文章类型：论文 刊号（ISSN）：2630-4678 /（中图刊号）：650GL004 

Copyright  c  This work is licensed under a Commons Attibution-Non Commercial 4.0 International License. 183 

 Agricultural Science 

3.2制定统一的出口标准,打破绿色壁垒 

要采取有效的手段加强茶叶出口管理,扶持四川省茶产业

发展,可以从关键技术研发与成果转化方面入手,在茶叶的种植

过程中制定统一的出口标准,严格控制农药的施用,坚决杜绝施

用一些会造成大量农残的农药,在加工过程中应该严格控制生

产过程中各部门的安全卫生,在源头上保证产品的安全质量。要

把出口川茶做到工业化、产业化和标准化,茶出口不讲究特色更

讲究符合标准,因为国际消费者更注重看到的是标准的茶叶。茶

产品出口标准统一,才能更容易被国际市场接受,增加出口。要

系统性地打破茶叶出口的绿色壁垒,关键在于实现从被动应对

到主动引领的转变,将国际严苛的环保与安全标准转化为产业

升级的驱动力。 

3.3加强四川茶叶品牌建设,提升川茶品牌价值 

四川茶叶应该在保留特色的同时,结合出口市场当地消费

习惯和价值观念,打造出既有丰富历史内涵同时也融合现代元

素的品牌形象。这包括对茶叶功效的再认识、茶叶的包装、茶

叶的营销要素的综合运用,包括广告的设计、销售渠道的设计、

促销活动的开展等多方面[15]。四川茶企应积极与科研机构合作,

开发符合国际市场需求的新产品,如：便捷化茶产品,类似犍县

的杯茶产品,适应国际快节奏消费需求。深加工茶制品,借鉴筠

连县开发茶啤酒、茶含片等深加工产品的经验,延伸产业链。功

能性茶产品,针对健康消费趋势,开发富含茶多酚、茶氨酸等功

能性成分的产品。学习旺苍县打造“米仓山茶”和“广元黄茶”

区域公共品牌的经验,构建“区域公共品牌＋企业自主品牌”的

双品牌体系。挖掘茶文化资源,将蜀茶文化与产品包装、品牌传

播相结合,提升品牌文化内涵。创新品牌传播方式,利用新媒体

平台开展跨文化传播,邀请国际茶叶委员会主席等权威人士为

川茶代言,提升品牌国际公信力。 

4 总结 

综上所述,通过对四川茶叶出口的相关资料分析后,川茶出

口应该充分发挥自身优势,提高茶叶出口的竞争力。在现阶段川

茶的对外出口中,存在着一系列的阻碍,例如出口渠道少、绿色

壁垒、出口种类单一等问题,且虽然在出口渠道方面没有浙江地

区有优势,但是从四川茶叶种植面积全国第三,产量全国第四来

看,川茶扩大出口具有潜力,要扩大川茶出口就必须解决文中提

出的一系列问题,通过树立出口意识、建立品牌、制定统一的出

口标准等措施来扩大川茶出口。 
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