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[摘  要] 桂花作为我国传统名花,不仅具有极高的观赏价值,在食品加工、香料提取、园林绿化等领域也

有着广泛应用。本研究聚焦桂花品种选育技术创新与推广策略,通过系统分析桂花品种选育现状,深入挖

掘技术创新方向,构建完善的选育技术体系；同时,开展市场调研,探索有效推广渠道与模式,并推进品牌

建设；在此基础上,研究选育与推广的协同机制,旨在为桂花产业的可持续发展提供理论依据与实践指导,

助力提升桂花品种质量与市场竞争力,推动桂花产业实现高质量发展。 
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[Abstract] Osmanthus, as a traditional and renowned flower in China, not only boasts extremely high 

ornamental value but also has extensive applications in food processing, fragrance extraction, and landscaping. 

This study focuses on the innovation and promotion strategies for osmanthus variety breeding technology. By 

systematically analyzing the current status of osmanthus variety breeding, it delves into the direction of 

technological innovation and constructs a comprehensive breeding technology system. At the same time, market 

research is conducted to explore effective channels and models for promotion, and brand building is advanced. 

On this basis, the study examines the synergistic mechanisms between breeding and promotion, aiming to 

provide theoretical support and practical guidance for the sustainable development of the osmanthus industry, 

enhancing the quality and market competitiveness of osmanthus varieties, and promoting high-quality 

development of the osmanthus industry. 

[Key words] osmanthus; variety selection and breeding; technological innovation; promotion strategy; 

cooperative mechanism 

 

引言 

随着人们生活水平的提高和对生态环境建设的重视,市场

对桂花品种的需求日益多样化和专业化。然而,当前我国桂花品

种选育与推广工作仍存在诸多问题,如选育技术相对滞后、品种

更新换代缓慢、推广渠道单一等,严重制约了桂花产业的发展。 

1 桂花品种选育技术研究 

1.1桂花品种选育现状分析 

目前,我国桂花品种选育工作已取得一定成果,拥有众多地

方特色品种和自主培育品种。但从整体来看,仍存在一些问题。

在选育资源方面,对野生桂花资源的收集、保存和研究不够深入,

大量具有优良性状的野生资源未得到有效利用,导致选育的遗

传基础相对狭窄。选育方法上,传统的杂交育种仍是主要手段,

虽然其技术成熟、操作简单,但周期长、效率低,难以满足市场

对多样化品种的快速需求。同时,现代生物技术如分子标记辅助

育种、基因编辑技术在桂花选育中的应用较少,尚未形成完善的

技术体系。此外,科研机构与企业之间的合作不够紧密,选育成

果转化率低,许多优良品种未能及时推广应用到生产实践中,造

成资源的浪费。 

1.2桂花品种选育技术创新 

为解决现有选育技术的不足,需大力推进技术创新。一方面,

加强现代生物技术在桂花选育中的应用。利用分子标记辅助育

种技术(如图1),可快速准确地鉴定和筛选具有目标性状的个体,

缩短育种周期,提高育种效率。例如,通过分子标记技术定位与

桂花花香、花色、抗逆性等重要性状相关的基因,从而实现对这

些性状的定向选育。基因编辑技术则可以对桂花的特定基因进

行精确修饰,培育出具有独特性状的新品种,如图2所示。另一方

面,结合传统育种方法,开展远缘杂交育种和多倍体育种。远缘

杂交能够引入不同种属的优良基因(如图3),拓宽桂花的遗传基
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础,创造出具有新性状的品种；多倍体育种可使桂花植株表现出

花大、色艳、抗逆性强等优势。此外,利用生物技术与传统育种

相结合的方法,建立高效的桂花育种技术平台,整合资源,实现

选育技术的集成创新。 

 

图1 分子标记辅助育种技术原理 

 

图2 基因编辑技术 

 

图3 远缘杂交技术原理 

1.3桂花品种选育技术体系构建 

构建完善的桂花品种选育技术体系是实现选育工作科学

化、规范化的关键。该体系应涵盖资源收集与评价、育种目标

制定、选育方法选择、品种测试与鉴定等多个环节。首先,加强

桂花种质资源的收集、保存和评价工作,建立完善的种质资源库,

对收集到的资源进行系统的生物学特性、经济性状和遗传特性

分析,筛选出具有优良性状的种质材料。其次,根据市场需求和

产业发展趋势,制定明确的育种目标,如培育适合园林绿化的观

赏型品种、用于食品加工的高香气品种、适应不同生态环境的

抗逆品种等。在选育方法上,综合运用传统育种技术和现代生物

技术,形成一套高效、实用的育种技术组合。最后,建立严格的

品种测试与鉴定标准,对选育出的新品种进行区域试验、生产试

验和品质鉴定,确保品种的优良性和稳定性,为品种推广提供科

学依据。 

2 桂花品种推广策略研究 

2.1桂花品种推广的市场调研 

市场调研是桂花品种推广的基础工作。通过全面深入的市

场调研,能够准确把握市场需求和发展趋势。首先,分析不同地

区、不同领域对桂花品种的需求特点。在园林绿化领域,城市公

园、道路绿化等对桂花品种的树形、花色、花期等观赏性状有

不同要求；食品加工企业则更关注桂花的香气成分、产量等经

济性状。其次,研究市场竞争态势,了解现有桂花品种的市场占

有率、价格水平以及竞争对手的推广策略。此外,关注消费者偏

好的变化,随着人们审美观念和健康意识的提高,对桂花品种的

个性化、功能性需求日益增加,如具有特殊香气、保健功能的品

种。通过市场调研,为桂花品种的精准定位和推广策略的制定提

供数据支持。 

2.2桂花品种推广的渠道与模式 

选择合适的推广渠道与模式是提高桂花品种推广效果的关

键。传统推广渠道如苗木展销会、经销商合作等依然具有重要

作用。苗木展销会为桂花品种展示提供了集中的平台,能够直接

与潜在客户进行交流,展示品种优势；与经销商合作,借助其销

售网络,将桂花品种推广到更广泛的市场。同时,随着互联网技

术的发展,线上推广渠道逐渐成为重要力量。利用电商平台进行

桂花苗木和种子的销售,能够突破地域限制,扩大销售范围；通

过社交媒体、行业网站等进行品种宣传和推广,提高品种知名度

和影响力。此外,创新推广模式,如开展订单农业,根据客户需求

定向培育桂花品种；建立示范基地,展示新品种的生长特性和应

用效果,吸引客户购买；与科研机构、高校合作,开展技术培训

和技术服务,提高种植户对新品种的认知和种植技术水平。整体

如图4所示。 

 

图4 桂花品种推广 
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2.3桂花品种推广的品牌建设 

桂花品种推广的品牌建设是增强市场竞争力、实现产业可

持续发展的关键环节。首先,精准的品牌定位是基础,需深度挖

掘品种特色,如针对观赏需求,突出花型、花色独特的品种；面

向食品加工领域,强调香气浓郁、产量高的品种优势,以此明确

目标客户群体,塑造差异化品牌形象。在品牌宣传上,应构建多

元化传播矩阵。线上借助短视频平台、社交媒体,以生动形象的

内容展示桂花品种特性与应用场景；线下通过参加花展、举办

品鉴活动,与消费者面对面交流,提升品牌知名度。同时,严格把

控产品质量,建立涵盖种苗培育、生长管理、采收加工等全流程

的质量管控体系,以稳定的品质树立良好口碑。此外,融入文化

元素能赋予品牌深厚内涵。将桂花所承载的吉祥、团圆等传统

文化与品牌结合,通过文创产品开发、文化故事传播等方式,增

强消费者情感共鸣,提升品牌附加值,助力桂花品种在市场中脱

颖而出,实现从产品到品牌的跨越升级。 

3 桂花品种选育与推广的协同机制研究 

 

图5 桂花品种选育与推广协同机制框架图 

桂花品种选育与推广是一个相互关联、相互促进的有机整

体。构建选育与推广的协同机制,能够实现资源共享、优势互补,

提高产业发展效率。在组织层面,建立科研机构、企业、政府部

门等多方参与的协同合作平台,明确各方职责和分工,加强沟通

与协调。科研机构负责品种选育和技术研发,为推广提供优良品

种和技术支持；企业作为推广主体,根据市场需求将选育成果推

向市场；政府部门则发挥引导和支持作用,制定相关政策,促进

产业发展。在技术层面,加强选育技术与推广技术的融合,将推

广过程中反馈的市场需求信息及时应用到选育工作中,调整育

种目标和选育方向；同时,将选育过程中的新技术、新成果及时

应用到推广环节,提高推广效率和效果。在利益分配层面,建立

合理的利益分配机制,确保各方在协同合作中获得相应的收益,

调动各方参与的积极性和主动性,实现选育与推广的良性互动

和协同发展。 

4 结语 

桂花品种选育技术创新与推广策略研究有效突破产业发展

瓶颈,通过技术革新与模式优化,推动了品种升级与市场拓展。未

来应持续深化研究,完善协同机制,助力桂花产业迈向高质量发

展新征程。 
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